El consumo de productos canarios
aumenta por encima del 3,5%

Asinca recuerda que adquirir productos de Ias Islas beneficia no solo al
tejido industrial, sino también al empleo y a la economia del Archipiélago

DIARIO DE AVISDS
Santa Cruz de Tenerife

El presidente de la Asocia-
cion Industrial de Canarias
(Asinca), Gonzalo Medina,
senald ayer que el consumo de
productos canarios crecio en el
Archipiélago, en los tltimos
anos, por encima del 3,5%.
“Canarias ha crecido entorno
al 3,5% en estos Ultimos anos y
las marcas canarias han cre-
cido, probablemente, por
encima de esa cifra’, apunto en
rueda de prensa tras exponer
que los 125 asociados de
Asinca crean casi  40.000
empleos en la industria, que
busca crecer con el resto de la
economia de las Islas.

Medina, anadio, que con el
objetivo de ir incrementando
esta cifra, Asinca tras hacer una
auditoria para estudiar todo lo
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relacionado con la marca en sus
diferentes procesos, ha lanzado
la campana Pequenos gestos,
grandes cambios que tiene
como [in principal generar “sen-
timiento de pertenencia al terri-

torio” entre los consumidores.
“El consumo de productos
elaborados en Canarias no sélo
beneficia al tejido industrial
sino también a la poblacion en
general, ya que genera empleo”.
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El consumo
de productos
locales crece
un 3,5%

Europa Press, Las Palmas

El presidente de la Asocia-
cion Industrial de Canarias
(Asinca), Gonzalo Medina,
senalo ayer que el consumo de
productos canarios ha crecido
en el archipiélago en los nlti-
mos anos por encima del 3,5%.

“Las marcas canarias han cre-
cido, probablemente, por
encima de esa cifra”, apunto en
rueda de prensa tras exponer
que los 125 asociados de Asinca
crean casi 40.000 empleos en
la industria, que busca crecer
con el resto de la economia de
las islas.

Medina anadio que con el
objetivo de ir incrementando
esta cifra, Asinca, tras hacer una
auditoria para estudiar todo lo
relacionado con la marcaen sus
diferentes procesos, ha lanzado
la campana “Pequeiios gestos,
grandes cambios”, que tiene
como fin principal generar
“sentimiento de pertenenciaal
territorio” entre los consumi-
dores. Esta campaiia toma asi
el relevo de las dos que se hicie-
ron en los afios 2013 y 2015, tras
las que se examino “la salud”
de la marca “Elaborado en
Canarias”, que dio como resul-
tado que se trata de una “marca
valorada por los canarios”.

Lo que se quiere conseguir
con la nueva campana es que
el consumidor entienda que
“genera riqueza” en el Archi-
piélago, por lo que se busca que
sea “emotiva”. La campaia esta
planteada para tres aios, con
un coste de 500.000 euros, de
los que el Gobierno de Cana-
rias colabora con 150.000
euros, mientras que el resto corre
a cargo de 46 empresas.



La venta de los productos
canarios con ‘los pajaritos’
crece a mas ritmo que el resto

Asinca lanza una campana de promocion de
articulos con el sello ‘Elaborado en Canarias’

Andrea Rodriguez
LAS PALMAS DE GRAN CANARIA

Laindustria canariabuscaimpulsar
el consumo de los productos isle-
nos que cuentan con el distintivo
Elaborado en Canarias para gene-
rar mas riqueza y empleo en el Ar-
chipiélago. El ritmo de crecimien-
to de ventas del sector ha sido del
3,5% en los dos tltimos anos y las
marcas que se ofertan bajo el sello
de ‘los pajaritos, como se conoce
también a este logo, ha sido supe-
rior a esatasa, segin apuntd ayer el
presidente de la Asociacion Indus-
trial de Canarias (Asinca), Gonza-
lo Medina, en la presentacion de la
nueva campana de comunicacion
que forma parte del plan estratégi-
€0 2017-2019 disenado para relan-
zar este emblema.

Enla actualidad hay 125 empre-
sas que trabajan con este distintivo,
de las que 46 han aportado finan-
ciacion para llevar a cabo esta ac-
cion.Elpresupuestototal delacam-
pana asciende a 500.000 euros pa-
ralos tres anos, de los que 150.000
han sido depositados por el Ejecu-
tivo regional. Es la primera vez que
el Gobierno de Canarias se suma a
estetipo deiniciativay su presiden-

te, Fernando Clavijo, subrayo laim-
portancia de que el sector haya de-
cidido hacer una ‘apuesta decidida
porlasostenibilidad de los puestos
de trabajo de calidad’ El tejido in-
dustrial isleno genera en torno a
40.000 empleos en el Archipiélago,
cifra que se triplica, subrayé Medi-
na, sise tiene en cuenta el niimero
de puestos de trabajo que crea de
forma indirecta. Aporta, ademds,
entre el 7%y 8% del PIB de las Islas.

El presidente de Asinca también
destacd quelos estudios de merca-
doapuntanaquelamarcaElabora-
do en Canarias ‘es un icono de ca-
nariedad que refuerza yreafirmael
orgullodepertenenciaanuestratie-
rra” En la campana de medios se
apela al sentimiento de los consu-
midores para que aumente aun
mas la compra de estos productos
dado que provoca, segtin explico,
unretorno economico beneficioso
paratodalasociedad. “Nace del co-
razon pero estd diseilada conla ca-
beza esgrimié Medina, quien tam-
biénhapedidolaimplicaciondelas
companias dedistribucion delasIs-
las, paraque siganapostandoporla
presencia de los productos con es-
te sello en sus lineales. Asimismo,
Medina descart6 que el precio de

De izquierda a derecha, Gonzalo Medina,
Fernando Clavijo, Pedro Ortega y Andrés
Calvo, ayer, durante la presentacion de la

campafia. | JOSE PEREZ CURBELO

iras

los articulos que lucen el distintivo
de ‘los pajaritos’ puede suponer al-
gun tipode freno, pues bajo supun-
to de vista solo constituye “una de
las variables del marketing’

El consejero de Economia e In-
dustria del Ejecutivo regional, Pe-
dro Ortega, insisti6, por su parte, en
ponerenvalorlaacciondel Gobier-
no no solo en el impulso y diversi-
ficacion dela economia canaria, si-
no también en la internacionaliza-
cion de la misma. Asi, Ortega invi-
to alosindustriales islenos aacom-
panaral Ejecutivo en su proximavi-
sita a Senegal para ampliar el
mercado.

Lacampana, que persigue queel
consumidor asocie lamarca con el
fomento del bienestar social y ri-
queza, estd compuesta tanto por
unapiezadevideolargayotrasmas
cortas paralos canales de television
como por anuncios en otros me-

dios de comunicacion, vallas exter-
nas, lineas de transporte ptblico'y
redes sociales. Medinarecalcé que
los dltimos anos han sido de recu-
peracion y ahora toca impulsar la
industria desde el consumo. Para
ello,insistio, es vital quelos compra-
dores entiendan la cadena de valor
quesegeneraconlaadquisicionde
los productos hechos en las Islas.
En la década de los 80 nacio es-
te sello bajo la denominacion de
Productos Canarios. En 2005 tornd
a Elaborado en Canarias y bajo su
paraguasincluye cualquier produc-
toquehayasidosometidoaun pro-
cesodetransformacion en el Archi-
piélago —ya sea hecho, envasado o
transformado-.Lacampanaque se
presento ayer en la sede de Presi-
dencia de Las Palmas de Gran Ca-
naria toma el relevo a las acciones
de promocion que se lanzaron en
losmedios enlosanos2013y2015.
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